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 :فیلم یمال تأمینی هاو سیاست هایکردروواکاوی 

 صنعت سینمای چیندر موردپژوهی تأمین مالی 

 

 چکیده

سعه و  هایزمینه یمطالعه منظور به سازتو  تأمین مالیهای شیوه ،در این مقاله ،مالی فیلم در ایران تأمین هایشیوه یکارآمد

سعه کارهایراهفیلم و  سینمای چین یتو ست. روش واکاوی ی موفق، به عنوان یک نمونهصنعت  ستار پژوهش این شده ا  جُ

ـرای است تحلیلی ـتوصیفی  ـ یابی به یک تصویر برای دستاسنادی استفاده شده است.  ها از روشیافته تدوین گردآوری و و ب

شن،  شمابتدا رو سعهروندها سینمای چین و صنعتاز  اندازیچ سیماخیر  هایسالدر  آن هایچالشو  ی تو  سپس ؛شده تر

صلی تولید و  ،قوانین و مقررات  نهایتدر  ؛ واندشدهتبیین  سینمای چین، صنعتموجود در  هایرویهو  سازوکارهانهادهای ا

ی سینما اخیر هایموفقیتهای پژوهش، بر اساس یافتهاست.  شده واکاویمالی در صنعت سینمای چین  تأمین هایروشانواع 

سعهعلاوه بر  ،چین ضع  ،قوانین نظارتیسازی شفاف به، مالی تأمینهای و روش منابعی تو صنعت  ی برایقوانینو حمایت از 

سرمایه ،سینما سازیگذاریافزایش بازده  ست، متّکی ترتیفیباکهای و تولید فیلم هبخش خلاقّ ، توانمند  ،این مطالعه. در بوده ا

باعث افزایش  ،سینمای چیندر  مالی تأمینتنوع منابع  نشان داده شدو  ها شناسایی شدفیلم مالی تأمینبیش از ده روش برای 

سازگاری بازار داخلی  هاکیفیت فیلمتولید و بهبود  گذاری سرمایه مالی، تأمین هایروش ترینمهم. شده استچین سینمای و 

و تولیدات  گذاری خارجیهای مؤسسات مالی، سرمایهگذاری سایر صنایع، وامخصوصی، سرمایه وهای دولتی شرکتمستقیم 

 .هستند مشترک

 سینمای چینصنعت مالی،  تأمینفیلم،  نهاد  مالی تأمین تولید فیلم، اقتصاد سینما، ها:کلیدواژه

  



 

 

 مسئلهبیان  و مقدمه. 1

 سـینمایی تولیدات اغلب مالی تأمین ،تراسـت. پیش مالی تأمینهر محصـول دیرری نیازمند  مانند ،سـاخت فیلم

سال .شدانجام میدولتی های بزرگ شرکت نهادها و از طریق، در ایران بزرگ های به دلیل تحریم و ،های اخیراما در 

بخش  ،شــده ، موجبهمین امر های بزرگی در این زمینه ایجاد شــده اســت.چالش ،دولتی منابعاقتصــادی و کاهش 

ـــو دولتی  ـــیاز یک س ـــوی دیرر، و بخش خصـــوص ـــرفار در  از س  فیلم محدودی تعداد های خاص وگونهبرخی ص

 شناختیگونهتنوع  اقتصاد سینمای مستقل و  تدریجیمنجر به از بین رفتنِ، ی خودگذاری کنند و این به نوبهسرمایه

های به یکی از دغدغه ،سینمایی و متنوع ایتولید محصولات حرفه مالیِ تأمین ،رونیازا در سینمای ایران شده است.

سازوکارها  تبدیل شده است و نیازمند یافتن هافیلم کنندگاناصلی مدیران و متولیان سینمای ایران و همچنین تهیه

 در سینمای ایران است. مالی تأمین نظامبرای  و مؤثر منسجم یاندازچشم ترسیمهای جدید و روش و

 برای مالی تأمیننظام منسجم یک  ایجادساختار اقتصادی صنعت سینما و  نوسازی در ی مفیدرویکردهایکی از  

شرو و  یمطالعه، در ایران فیلمتولید  شورهای پی شور،  تحلیل الروهای موفقتجارب ک ست. البته در هر ک ساختارها، ا

 ،نمونهمتفاوت است. برای  ،هااز تولید فیلم حمایت میزان و هاروش نیز و ،در صنعت سینما فعالو نهادهای  سازوکارها

داری ســرمایه یاقتصــاد هایآموزه از متأثر ،هالیوود ســینمای در های کلانســرمایه تأمینجذب ســرمایه و  یشــیوه

سینمای حمایتو گذاری سرمایههای ست که با روشیی اآمریکا شورهایی مانند چین یا ایرانهای مالی در  سیار  ،ک ب

ست. همچنین درمتفاوت  شورهای اتحادیه ا سته به سینما،صنعت  ،اروپا یاغلب ک ستقیمار واب ست م های مالی و سیا

 تأمینبررسی سازوکار  ایران،ی صنعت سینما در اندازی از رشد و توسعه، برای ترسیم چشمنیبنابرا .هاستپولی دولت

مفید و  مؤثر در سینمای این کشورها،شناخت ساختارها و نهادهای  ، ومختلف در کشورهای ی سینماییهالمیف مالی

در اســت که  دلیل اینبه  ،در این مقاله برای مطالعهچین صــنعت ســینمای . انتخاب رســدیمحتی ضــروری به نظر 

 غلبو ا داردداخلی  بازار ،یدیتولهای ای از فیلمبخش عمده ،(و بر خلاف هالیوود)کشور نیز مانند ایران  سینمای این

 تولید فیلم در مقایسه با سینمای چین،در  تولید فیلم یهمچنین بودجه .دنشوتولید می ،)چینی(ها به زبان ملی فیلم

سیار پایین ،هالیوود در ستتر ب سینمای چین، و ا ست صنعت  سیا سازوکارهاهااز منظر  نیز  ،مالی تأمینو منابع ، ، 

شابهت سینمای ایران  هاییم سوی دیرر،. داردبا  سی به توجه با از  سیا ساختارهای  شابهت   یشیوهنیز و  و دولتی م

سبت و ، فرهنری و هنرینظارت بر محتواهای  شابهتمنا شتری میان هایم . توان یافتمیسینمای چین و ایران  بی

ی از رهرذر شناسایی الروهای توسعه دتوانمیاین مقاله کشور،  دوروابط سیاسی و فرهنری  به توجه باعلاوه بر این، 

 .معرفی نمایدها در سینمای ایران، فیلم مالی تأمینبرای  جدیدی منابع، مالی تأمین هایشیوه

  پیشینه. 2

قرار گرفته  توجهمورد داخلی  یهاپژوهشبرخی در  ،مالی در سینما تأمینی هاروشاقتصاد سینما و  کلیّ موضوع

«  ها و الزاماتموانع، ظرفیت ران؛یدر ا یینمایبلند س داتیتول یمالی جمع تأمین»( 1398است. صلواتیان و همکاران )

ـــی قرار داده ایمقالهدر  را ـــینما پرداخته تأمینو به ملاحظات  مورد بررس ( در 1397. کریمی)اندمالی جمعی در س

و  یاقتصادسنج افتیبا استفاده از ره رانیدر ا نمایعوامل مؤثر بر اقتصاد س ییو شناسا یبررس»پژوهشی تحت عنوان 



 

 

 یهاتحولات رسانه ریو تأث نمایاقتصاد س ینظر مباحث حیتشر به ،یامطالعات کتابخانه یر پایهب، «یکینامید ستمیس

س یاجتماع سا به ،یقیتطب رویکردبا  ،رانیا سینمای بر دیتأکضمن و  پرداخته نمایبر  صاد  عوامل ییشنا مؤثر بر اقت

ــ ــا نمایس ــینیان و همکاران )پرداخت جهان نیز یکشــورها ریدر س  ینقش نهاد مال»( در مقاله ی 1399ه اســت. حس

ص ص سرما یتخ ستق یگذارهیدر جذب  سه ینمایس یمطالعه مورد، در بخش فرهنگ یخارج میم ساس  ،« فران بر ا

ـــ یتخصـــصـــ یاطلاعات نهاد مال ـــه ط نمایس ـــ 1987-2016دوره  یدر فرانس نهاد بر جذب  نیا ریتأث یبه بررس

ستق یگذارهیسرما سی در گفت جامع توانمی با این وجود،. اندپرداختهدر بخش فرهنگ  یخارج میم ترین منبع فار

 یقیمطالعه تطب ،یینمایســـ یهالمیف دیدر تول یمالتأمین»گزارش پژوهش  ،مالی در ســـینما تأمینی هاروشزمینه 

ــ نیمتعارف و نو یهاروش ــت« وودیو هال رانیا ینمایدر س ــمی) .اس ــ نیا( در 1399یاس برگرفته از  یِطرح پژوهش

س نامهانیپا شنا شد  یکار س یمال تأمینمتداول  یهاروش قیو تطب نییتب غیر از، خودار  ،وودیهال ایران و ینمایدر 

 است. نپرداختهکشورها  ریسا ینمایس مالی در تأمینبه  اساسار

صورت عام تأمین پیرامون سینمای جهان به  صنعت  در . وجود داردی فراوانی هاکتب، مقالات و پژوهش ،مالی در 

سنده در (2008)1شما مالی فیلم بلند تأمینروش برای  43کتاب  سرمایه ، نوی سیدها،  سوب شامل  صلی،  پنج بخش ا

روش  43گذاران، وام دهندگان، اســتودیوها و فعالان صــنعت ســینما، و تأمین مالی بین المللی، به معرفی و بررســی 

ــرح میبرای تأمین مالی فیلم می راهنمای تأمین مالی فیلم از نراه دهد. در کتاب پردازد و مزایا و معایب هر یک را ش

ـــنده با تاکید بر جنبه(2004) 2ایحرفه های تأمین مالی و های حقوقی و قانونی تأمین مالی فیلم، انواع روش، نویس

یازِ هر کدام از این روش ـــرح می دهد. کتاب ملاحظات حقوقی و قراردادهای مورد ن ـــت پردهپولها را ش  3های پش

سی تاریخی روش(2022) سینمای ، به برر صنعت  سه دورههای تأمین مالی فیلم در  ی تاریخی مختلف، بریتانیا در 

های های موجود در این دورهمی پردازد و روند تحولات تأمین مالی فیلم و انواع روش 1985تا  1945های بین ســال

سی می کند. سی  (2006) 4راهنمای تولید فیلم در اروپا؛ تأمین مالی، مالیات، قانون گذاریکتاب  تاریخی را برر به برر

ختلف صنعت سینما در پنج کشور اصلی این صنعت در اروپا یعنی فرانسه، آلمان، ایتالیا، اسپانیا و انرلیس های مجنبه

صنعت از جمله روشمی پردازد و جنبه شیوههای مختلف این  ساخت فیلم و  ی های تأمین مالی در مراحل مختلف 

های دولتی در صنعت کتاب راهنمای کمکهمچنین در  دسترسی به این منابع را معرفی، بررسی و مقایسه می کند.

های کشــورهای نویســندگان در ســه بخش اصــلی به بررســی ممــامین علمی و ادبیات موضــوع، تجربه (2018) 5فیلم

ی تأمین مالی عمومی و دولتی فیلم پرداخته و به صـــورت جزیی و مختلف و مســـیرهای پیش رو در آینده، در حوزه

ضوع شکافانه، این مو سی قرار میرا از جنبه مو های جدید و در حال ظهور دهند. در زمینه روشهای مختلف مورد برر

به «  6های جدید جذب ســرمایه و تأمین مالی در صــنایع فرهنری و خلا شــکل»تأمین مالی نیز، نویســندگان مقاله 

ند که در اثر پیشرفت تکنولوژی های جدید و نوظهور در تأمین مالی فیلم و سایر هنرهای خلا  می پردازبررسی روش

ی هنرِ تأمین مالی جمعیِ در حوزه»ی دیرری تحت عنوان های تأمین مالی جدید به وجود آمده اند. در مقالهیا روش

صاد فرهنگ شکافانه روش تأمین مالی جمعی پرداخته و انواع مختلف آن « 7نوآوری و هنرها از منظر اقت سی مو به برر

شیوه صنایع خلا  از جمله فیلم بیان کردهی اهای بهینهو  تأمین »اند. مقاله دیرری تحت عنوان ستفاده از آن را در 

ــنایع خلا  و فرهنری از طریق تأمین مالی جمعین نقش زمینه ــتمالی ص ــیاس ــه « 8های فرهنگ ملیّها و س با مقایس

فنّاوری در میزان پذیرش و های رفتفرهنری و پیش گذاریهای دوازده کشور اروپایی، به بررسی تاثیر سیاستسیاست



 

 

ــینما می پردازد. همچنین مقاله  ــتفاده از روش تأمین مالی جمعی در هنرهای خلا  و از جمله س ــف موانع »اس کش

به معرفی روشی جدیدی برای « 9های هنریاحتمالی استفاده از روش عرضه اولیه ارز دیجیتال برای تأمین مالی پروژه

ها و موانع موجود تفاده از تکنولوژی بلاکچین و ارزهای دیجیتال پرداخته و کارکردها، پتانسیلتأمین مالی هنری با اس

   برای استفاده از این روش نوین تأمین مالی را بررسی می کند.

 معتبرو  یِاختصــاصــ تحقیقات و تمقالا نیچ ینمایدر ســ یمال تأمین یمطابق بررســی نرارندگان، در زمینه

 (1384) نیچمعاصر  ینمایسکتاب  به توانمی با این همه،. در دسترس نیست (انرلیسی )و حتیبه فارسی  چندانی

در حال  ،کتاب نیا هایداده اما .اشاره کردمنتشر شده  یفاراب یینمایس ادیتوسط انتشارات بن حدود دو دهه پیش که

. در منابع خوردبه چشم نمی هالمیف یمال تأمینمختص  یبخش ،آن یهادر سرفصل البته و است یمیحاضر نسبتار قد

ساله زین یسیانرل شراه یدکتر یدو ر سنت 10نزلندیکوئ یهادر دان ساله ذکر قابل 11زاندروو  ستند. ر  با عنوان اول یه

و حمــور  نیچ ینمایبا ســ یاســیبه ارتباط تحولات ســ شــتریب، «12قدرت نرم رقابت درو  لمیف مشــترک دیتول ن،یچ»

ــالو آن پرداخته  یالمللنیب ــینمای چین، ویژگی»عنوان  با دوم یهرس ــنعت س به  نیز «201013-2016ها و روندها، ص

کند. با این می نیز یمال تأمین به ی کوتاهیاشارهو  پردازدیم مورد نظر یهاسال در نیچ ینمایصنعت س یهایژگیو

صـــادرات »تحت عنوان  ایمقالههمچنین در . و ناکافی اســـت یمیقد ،زین هااین پژوهش طالباز م یاریبســـ وجود،

ــنعت فیلم و تلویزیونن مدلفرهنگ چینی ــنده به 14«(2006)های تأمین مالی در ص ــ، نویس ــنا یمالتأمین یبررس  عیص

ــور چ ــینمای چین های نوین و تحولات اخیررویکرد در این مورد همکه  پردازدیم نیخلا  در کش ــده  مطالعه س نش

و در منابع  بدیع یدر منابع فارســ ،مقاله حاضــر هاییافته، گفت توانیم اطلاع نویســندگانحســب  ،نیبنابرا اســت. 

 .شودمحسوب می روزآمدترین موارد ، اززین یسیانرل

 . روش 3

 مطالعهدر این  اســـتفاده مورد روشها کیفی اســـت. این جُســـتار از حیث هدف کاربردی و از منظر ماهیت داده

 اسنادی استفاده شده است. روش از روش مورد نیاز، یهاافتهی و تدوین بــرای شناســایی ـ تحلیلی است و توصیفی

ـوعی ـ ـنادی، ن ـ ـا استفادهمی گر تلاشپژوهش که است کیفی روش اس ـ ـد از دادهنظام یکند ب ـ  به ،های اسنادیمن

ـتخراجکشف ـ ـدی، طبقه، اس ـ ـابی ، تحلیلبن ـ ـر مفاهیم و ارزی ـ ـوع تبطم ـ ـا موض ـ  شناسایی و  .بپردازد پژوهش ب

ـی ـ ـابع بررس ـ ـتفاده نیز من ـ ـا اس ـ  واستخراج شده  بندی اسنادکلیدی، طبقه وجوی کلماتهای جستاز روش ب

ـامفیش ـ ـده برداری انج ـ ـالایش از رهرذردر مرحله آخر نیز  و ش ـ ـابع پ ـ ـل من ـ  هاداده پردازش ،اهآن و تحلی

فیلم در صنعت سینمای چین، به عنوان  های تأمین مالیشیوهتوسعه و  کارهایراهدر این جُستار،  .گرفته استصورت

ست. مطالعه موردی بررسی مای واقعی مطالعه می شده ا ستر یا ف شود. این کار از در مطالعه موردی، یک پدیده در ب

های و ممـــمون "مورد"عاتی چندگانه و ارائه توصـــیفی از های تفصـــیلی و عمیق از منابع اطلاطریق گردآوری داده

نایی فر، بحث جام می گیرد. )دا عه موردی، از منابع مختلف می( 1389برانریز مبتنی بر مورد ان توان در راهبرد مطال

، 1393بهره گرفت که شامل اسناد، اطلاعات آرشیوی، مصاحبه ها، مشاهده مستقیم و ... است. )ابوجعفری و دیرران، 

سناد مختلف، از جمله گزارش123 سی ا صوب، و (. این پژوهش نیز، از رهرذر برر سناد دولتی، قوانین م های آماری، ا

سینمای چین و واکاوی  یبه مطالعههای علمی، کتب و پژوهش صنعت  ستتحولات  سازوکارشیوه ،هاسیا های ها، و 



 

 

 . شودمحسوب میکاربردی  جسُتاریک  توجه به نتایج آن،و با  پردازدمی این کشور سینمای تأمین مالی فیلم در

 چارچوب مفهومی. 4

سا ضوعات مهم  یکی ی، هموارهتأمین منابع مالبالقوه و منابع  ییشنا سعهاز مو شد و تو ی در  فرآیند نوآوری و ر

ست. صنایع مختلف سرما بوده ا ساختار  صنایع مختلف،هیدر  ختلف مورد م یمنابع مال بیتا ترک شودیتلاش م ی 

ستفاده در تأمین مال سرما هاتیفعال یا صاری، شود نییتب از،یمورد ن یاهیگذارهیو  صم( 306، 1400. )ان  میاتخاذ ت

شرا یداخل یها یژگیبا توجه به و یتأمین مال یها استیس یبرا شرا یخارج طیو  ، نرخ بهره،  یاقتصاد طیهمچون 

صنعت برای درک مؤلفه  (160، 1396نژاد و تارفی، )علی .ردیگ یصورت م یدولت نیتورم و قوان سعه و تحوّل  های تو

ست نراهی فراگیر به زمینه سی، و های توسعهسینمای چین، لازم ا سیا شیم. زیرا تاریخ، نظام  شته با ی کلان چین دا

سعه صادی و اجتماعی چین، تو شکاری تحت تحولاّت اقت صورت آ شور را به  سینمای این ک صنعت  تاثیر قرار داده ی 

ها و رویکردهای دولت به این صنعت و صنعت سینمای این کشور همواره تحت تاثیر سیاست ( Diao, 2020, 13)است

های مختلف اقتصادی، سیاسی، فرهنری و های دولت در قالب مداخله در بخشسیاست . (Zhou, 2015, 240) بوده است

بنابراین برای درک صحیح الروهای رشد اقتصادی و وضعیت  (  1391. )ابراهیمی و باقرزاده، شوداجتماعی اعمال می

ست سیا سی دو عامل مهمِ  شور، برر سینما در این ک صر صنعت  صادی در چین معا ضعیت کلی اقت های دولت و و

سد سیاری از تحقیقات . (Zhu & Rosen, 2010) ضروری به نظر می ر شترک ب سانهاز آنجا که ویژگی م ها و مرتبط با ر

شنیداری، چند بعدی بودن آن ستار نیز ؛ (Doyle & Frith, 2004, 2) هاستصنایع دیداری  ساخت به  در این جُ منظور 

ـــینمای چین،  یک چارچوب مفهومی برای واکاوی الروهای تأمین مالی فیلم بتدا باید عوامل تأثیرگذار بر این ادر س

های حاکم بر تأمین ها و سیاستشناخت و تحلیل صحیحی از شیوه تبیین کرد تا بتوانها و از جمله سینما را رسانه

ها های تأمین مالی فیلم، چارچوب مفهومی و عوامل تاثیرگذار بر روش1شــماره  نمودار. در ها به دســت دادمالی فیلم

  در سینمای چین نشان داده شده است.

 



 

 

 
 أخذ:)نگارندگان(. ممالی در صنعت سینمای چین تأمین هایشیوهبر  تأثیرگذارعوامل  .چارچوب مفهومی  .1نمودار

های تأمین مالی فیلم در بر رویکردها و ســیاســت اثرگذاردو عامل بســیار مهم و با مرور ادبیات موضــوع، می توان 

ست سیا مای کلی  شخیص داد. در واقع ف صنعت فیلم در چین وچین را ت سیاری از  ها و رویکردهای تأمین مالی  ب

سینما، و برهمکشورهای دیرر، از  صنعت  ست. اولین عامل، قوانین و مقررات حاکم بر  کنش این دو عامل پدید آمده ا

ـــازوکارها و عامل دیرر، کارکرد نهادهای مرتبط با تولید و تأمین مالی فیلم ـــت. بنابراین، پس از هاس ی این نهادهاس

چین، ابتدا قوانین و مقررات مرتبط با تولید و تأمین مالی فیلم که در وکار صنعت سینمای شناخت فمای کلی کسب

ی بر روندهای صنعت سینمای این کشور گذاشته بررسی شده و سپس توجهقابل ریتأثهای اخیر تصویب شده و سال

صلی و  ست. در  سازوکارها و نیز در تولید و تأمین مالی فیلم رگذاریتأثنهادهای ا این نهادها، مورد توجه قرار گرفته ا

ساختارهای اثرگذار بر تولید، انواع روش سینمای چین و عوامل و  صنعت  ضعیت فعلی  شناخت و های نهایت پس از 

 اند.ی شدهبندجمعها در سینمای چین، تحلیل و تأمین مالی فیلم

 سینمای چین انداز صنعت. چشم5

ــدروند  مو یک بیســت چین از اوایل قرن  ــرگرمی قابل رش ــت. توجهی را در صــنعت س ها با چینیتجربه کرده اس

ستودیوها و کمپانیسرمایه سترده در ا صولات داخلیریزی کردهای برنامهگونهبه ،های تولید فیلمگذاری گ  ،اند که مح

 نسبت به محصولاتِی کنندگان چینناپذیر مصرفاشتهای سیری اما .دنداشته باشدر داخل کشور بیشترین مخاطب را 

سینما، بازار سیاست فیلم و  سینمای چین، و از جملهوجوه دیرری از  سطح دسترسی محصولات  های کلان صنعت 

، برای تحلیل عوامل توسعه و موفقیت صنعت سینمای بنابراین .کندمشخص می ی رادلار اردیلیمخارجی به این بازار 

 از اهمیت حیاتی برخوردار است. ،این کشور سینمای و بازار ی فعالیتصحنهکلیّت درک  چین،

سهم عمده صی  صو سایر تولیدات  ازای هرچند بخش خ سینما و تلویزیون و  شنیداریبازار  در  را چین دیداری و 

صنعتاختیار دارد شدهگونه به ،، اما قوانین حاکم بر این  شرکت اندای طراحی  صی،هاکه  صو نهایتار برای  ی بخش خ



 

 

ست کنندباید با دولت ائتلاف  ی خودهافعالیت سیا ساس  کاملار  یاین روند .های کلان حزب حاکم گام بردارندو بر ا

ای مدیریت شده که گونهشرایط به، گذاریدر عرصه سیاست ،بنابراین .های خاص استاز مسائل مالیاتی و نظارت جدا

سلط و کنترل تقریبار کامل صه یحزب حاکم توانایی ت سرگرمی صن یبر عر شته  و قلمرو داخل مرزهادر عت  چین دا

های بیشتری های چینی موفقیتبه بعد، فیلم 2010از سال از منظر اقتصادی نیز،  .(Liu & Racherla, 2019, 26)د باش

یا تولید مشترک استودیوهای  مستقل تولید سینماها، اکثرار در فروشپرده فیلم  ز. ااندداشتهاین کشور  سینماهایدر 

سالسازفیلم سالپرفروش 2013و  2012های ی دولتی بودند و در  ی چینی  سازفیلمتوسط یک شرکت  ،ترین فیلم 

شده بود. در طول  ساله )تهیه و تولید   %60به  %33های داخلی در گیشه از سهم فیلم (2002-2016یک بازه پانزده 

حال، از آنجا که در این با . (Aranburu, 2017, 16) دشوکه سهم بالایی برای بازار داخلی یک کشور محسوب می رسیده

تبدیل شـــده اســـت، تعداد زیادی از  ســـینماها های اخیر، چین به یکی از دو بازار بزرگ جهان از نظر فروشســـال

شان داده ،فیلم المللیبین کنندگانگذاران خارجی و تهیهسرمایه سینمای چین تمایل ن صنعت  اند. برای همکاری با 

های خارجی به مخاطبان دسترسی فیلممتقابلار های چینی به بازارهای خارجی و راهی برای ورود فیلم ،تولید مشترک

خته شنا سینما فروش گیشهدر المللی بازار برتر بین 10عنوان نیمی از کشورهایی که به ،2015تا سال چینی است. 

در  در این کشور تعداد تولیدات مشترک به همین ترتیب، اند واند، قراردادهای تولید مشترک با چین امما کردهشده

ست سینمای چین دستبه همین دلیل،  .(Hou & Chung, 2016, 51) حال افزایش ا الروبرداری از  بااندرکاران صنعت 

سیایی دیرر از جمله هنگ شورهای آ مخاطبان خارج از  به ی، ژاپن و کره جنوبی که به طور مؤثرکنگصنایع فیلم ک

 .(Leung & Lee, 2019, 199) اندای داشتههای بلندپروازانهطلبیاند، جاهقلمرو خود صادرات داشته

ساس گزارش چین  سینمای، (های صنعت فیلمای تحلیل دادهشرکت مشاوره)15گروپ شرکت انت 2021سال  بر ا

ست می %80بیش از  شه به د شرکتدرآمد خود را از فروش گی ی در ایالات متحده از سازفیلمهای آورد. در مقابل، 

ــردهفروش  ــنعت  بنابراین. دارنداندازه فروش بلیت درآمد تجاری دیرر به حقو ، حقو  پخش تلویزیونی و لوح فش ص

  .(Barraclough, 2021) دارد رآمدیهای دو متنوع سازی شیوه چین هنوز هم دورنمای بزرگی برای رشد سینمای

 ی صنعت سینمای چینهاچالش .5-1

سالهاشرفتیپبا وجود  سینمای چین در  ستههای اخیری  المللی و خاطبان بیناند م، تنها چند فیلم معدود توان

های اخیر در بازار فیلم های عظیمی که دولت چین در سالگذاریبیش از همه غربی را جذب کنند. این امر با سرمایه

 16ماسیبررسی دی مطابقبا هدف ترویج محصولات فرهنری چینی در خارج از کشور انجام داده است، مغایرت دارد. و 

دلیل المللی نفوذ کنندن اند به بازارهای بینچینی نتوانســـته هایدارد که چرا فیلم( دو دلیل وجود 2012و همکاران )

شکلات فرهنری و تکنیکاول ستان، م سینمای چین  و های روایت و دا صادی و  دلیلگویی در  شکلات اقت دیرر، م

در روند تولید  تبلیغاتیو  یهای مستقیم و غیرمستقیم سیاسدخالتالبته . است های بازاریابی(راهبردتولیدی )مانند 

   .(De Masi, 2012, 9) چینی در خارج از کشور باشد هایتواند دلیل مهمی برای شکست فیلمنیز می

صلیکی دیرر از  سینمای چین، نیتریا ستهای نهادی و قانونی چالش مسائل  سینمای چین. ا هنوز تابع  صنعت 

فیلم عنوان  638های واردات فیلم است. از مجموع یک سیستم نظارتی پیچیده است که شامل سانسور و محدودیت

سال  شد؛  اسینم هایسالنفیلم در  273، تنها 2013تولید داخل چین در  از  %39تنها  به عبارت دیرر،نمایش داده 

   .(Elliott, Konara, & Ling, 2018, 2) پخش شده است داخلی، های تولید شدهفیلم



 

 

شدن ی از زمان ملیترآزادانهبهتر و  وضعیتاحتمالار در در چین، تولید فیلم  شرایط اینکه رغمعلی از سوی دیرر،

یافته انتا حدودی توسعه چنان، همچین فیلم در تولید صنعتتوان گفت اما می قرار دارد؛ 1949صنعت فیلم در سال 

ست. باقی ضایت متغیّر و نه چندان کیفیت این امر، یکی از دلایلمانده ا سطههای چینیفیلمبخش ر کمبود  ی، به وا

ایفای کافی برای و فاقد آموزش رسمی  عمومار سینمای چین، شاغل در صنعت افرادماهر است.  متخصص و نیروی کار

 صنعتتجربه کافی برای حمایت از در حال حاضر تعداد متخصصان با آموزش و بنابراین، های تخصصی هستند. نقش

ست. درحالی ،چیندر بزرگ تولید فیلم  صنعت فیلم کافی نی سبتارکه نرخ نیروی کار غیرماهر در  ست،  ن شاغلیبالا  م

 .اندمواجه ماهر های نور، گریمورها، صــدابرداران و صــداگذاران در حال حاضــر با کمبود نیروی کارمانند تکنســین

های آموزش جنبه یویژهکه  ایتخصصیها و امکانات آموزشی بهتر، مدارس فیلم و مؤسسات هبنابراین، چین به برنام

 . (Film Art Center of China Federation of Literacy and Art Circles, 2018, 32) ، نیاز داردهستندفنی تولید فیلم 

سینمای چین  صادی نیز با چالشاز جنبهصنعت  شدروبهرغم روند هایی روبروست و علیهای اقت توان گفت می ،ر

. سینمای چین، مانند جامعه چین، احتمالار ادامه نخواهد داشتدیرر  ،العاده صنعت سینمای چینفو و توسعه سریع 

عیت وضــعیت توســعه و عدم قط. ابهامات بیشــتری مواجه خواهد شــدهای فرهنری و پیچیدگیآینده با  هایســالدر 

. کردتر خواهد ثباتتر و بیحساس انسازفیلمبرای  رااجتماعی چین، محیط سیاسی و اقتصادی  - یاصلاحات اقتصاد

ــنعتیبهینهبنابراین،  ــاختار ص ــازی س ــور، به وربهرهو  س ــینمای این کش ــنعت س ــادی در ص منظور مقابله با ی اقتص

  .(Hong Yin, 2021, 323) رسدیمضروری به نظر  شیپ از شیبهای موجود، چالش

 قوانین و مقررات تولید فیلم در سینمای چین.  5-2

ی حاکمیتی در هاتیمحدودو نیز  هاتیحمای نسبت به ترجامعشناخت  ،بررسی قوانین و مقررات سینمای چین

ــال  18«ارتقای صــنعت فیلمقانون » 17.دهدیمها به دســت مالی فیلم تأمین نیز و فیلم تولید یزمینه در  2016که در س

ترین قوانین یکی از مهم ،بیست و چهارمین جلسه کمیته دائمی دوازدهمین کنرره ملی خلق چین تصویب شده است

هدف از  .اســتهای مالی و حمایت ،پخش فیلم و های گوناگون تولیدجنبه ازحمایت از صــنعت ســینمای این کشــور 

شکوفای یبرنامه ارتقای ،تدوین این قانون سعه و  سینمای چین، ترویج ارزش یتو ستی، تنظیم صنعت  سیالی سو های 

ست.بازار فیلم و غنی شده ا ترین مواد این قانون را در این جا برخی از مهم سازی حیات معنوی و فرهنری مردم ذکر 

شریح می سعه همکاری ،این قانون 11در ماده  کنیمنت سودمند  صنعت فیلم راالمللی ها و مبادلات بیندولت چین تو

شور حمایت می سینماییهای در جشنواره هاحمور فیلمو از داند می ده آماین قانون نیز  14کند. در ماده خارج از ک

ست که افراد و ستقل در  فعالیتمجاز به  سینمایی خارجی، هایسازمان ها یاشرکت ا صةم تولید فیلم در چین  عر

. البته در استتولیدات مشترک  همکاری در ،ها در صنعت سینمای چیناین افراد و سازماننیستند و تنها راه حمور 

شنیداری نیز، و تولید فیلم نمایشهای مربوط به الزامات قانونی تولید و بخش صولات دیداری و  زیادی از  مقرّرات مح

 21ماده . کندرا منعکس می ش فیلمو قواعد سانسور ذکر شده که شرایط سخت تولید و نمای فرهنریلحاظ انطباقات 

صریح میاین قانون  شدهفیلم ،کندت شنوارهتنها پس از اخذ پروانه نمایش عمومی فیلم می ،های تولید  ها توانند در ج

  سینمایی داخلی و خارجی شرکت کنند.

ــاخت و تولید فیلم ، دولت36مطابق ماده  ــنعت فیلم و س ــوعاتی دارای هااز ص  والایفرهنگ  مروجعالی و  موض

رشــد و ســلامت  ترویج ،توســعه و رواج علم و فناوری، های هنرینوآوری، های اصــلی ســوســیالیســتیچینی و ارزش



 

 

سالان ستسایر فیلم، و کودکان و خرد سیا در  همچنین، حمایت می کند. ملی مطابقت دارند کلانهای هایی که با 

شویق می40ماده  سات مالی را ت س شارکت در فعالیت کند تا برای، دولت مؤ ساختم سینمایی و بهبود زیر های های 

ـــازی تعهدات مالکیت معنوی فیلم را مالی و پیاده تأمینبرای های لازم حمایتو  خدمات مالی ارائه کنند ،فیلم س

ــنعت فیلم از طریق ــعه ص و ابزارهای دیرر حمایت کنند.  یاعتبار تعیین خطوط مطابق با قانون انجام دهند و از توس

همچنین، . تأمین نمایندنیاز توسعه صنعت فیلم را مورد ای هکند تا بیمهچنین دولت مؤسسات بیمه را تشویق میهم

مالی برای صنعت فیلم ارائه کنند و  تأمینهای ضمانت ،کند تا طبق قانونسرمایه را تشویق می تأمیندولت مؤسسات 

برای تولید  و نیز ؛های مختلف کاهش دهندبخش میانآن  ریسک صنعت سینما را با توزیع ابزارهای مختلف،از طریق 

سط اداره ،این قانون مطابقهایی که فیلم سیتو ستی شود، واماعلام میها فیلم صلاحیت ی دولتی برر به های درخوا

به طور منطقی  مرتبط با صنعت سینما،دولتی  هایو مشو  طبق مقررات ،و مدت وام و نرخ سود اختصاص یافته فیلم

 . (National Film Administration, 2016) شودتعیین می

 باچین، صــندوقی در ســطح دولت مرکزی  اداره مرکزی تبلیغات و اداره ملی فیلم یهابه برنامه توجه همچنین با

صنعت ملی فیلم صندو  ویژه»عنوان  سعه   تأمیننهاد سایت این وجود دارد که در آخرین گزارش موجود در وب 19«تو

ــال  مالی ــندو  2022در س ــاس، این ص ــمندهای داخلی توزیع و تبلیغ فیلماز تولید، هایش مأموریت بر اس که  ارزش

های ایدئولوژیک، هنری و بخشند، و ویژگیدهند، روح فرهنگ چینی را تجسم میچین معاصر را گسترش می اهداف

صلی این نهاد بر حمایت از پخش و توسعه فیلم .حمایت خواهد کردکنند، شناختی را ادغام میزیبایی با  هاییتمرکز ا

و روح چین جدید  دورانهایی با موضوعات تاریخ شکوهمند فیلم موضوع بیستمین کنرره ملی حزب کمونیست چین،

ـــمندهای فیلم نیز و ،مردمی آن ، همچنیناین نهاد  .خواهد بودهنری  هایهای فرهنری و نوآوریاز نظر ویژگی ارزش

ممامین  ،ایدئولوژیک های تبلیغاتی وفعالیت هایی با ممامین و موضوعاتِفیلم برایچندین نوع حمایت و کمک مالی 

صندو  ویژه توسعه دفتر . دهدارائه می، های با بودجه کم و متوسطهای هنری و فیلمنوآوری، عمده انقلابی و تاریخی

سیپس از  ،صنعت ملی فیلم سی  ،برر شنا صویکار سه  پروژه مالی تأمین ةیابلاغب حمایت از پروژه، و ت س را برای مؤ

صادر می تأمین سئولیتمالی  صورت نیاز، م سه کند و در  س شن می تأمینهای مربوطه مؤ سه مالی را رو س کند. مؤ

ـــید پرداخت کمک، از این نهاد ی مالیها، پس از دریافت وجوه کمکی خودنیز به نوبه مالی تأمین های مالی به رس

 .(China Film Data Information Network, 2022) کندروز کاری ارائه می 10تولیدکنندگان فیلم را ظرف 

 انواعی ازکرده است،  ابلاغ 2022در دستورالعمل دیرری که در سال صندو  ویژه توسعه صنعت ملی فیلم همچنین 

ــویق پخش و  به را های مالیها و کمکپاداش ــورهافیلم نمایشمنظور تش  نیز،  ی تولید داخلی و ملی در خارج از کش

 های تولیدرایت فیلمو فروش کپی نمایش ازبه نســـبت درآمد حاصـــله  ،هاها و پاداشکند. اعطای این کمکارائه می

های مالی، پروژه تأمینهای متقاضی و انجام ترتیبات پس از بررسی و تأیید پروژه ،دفتر صندو  گیرد.صورت میداخل 

ــخص  ــرایط را مش ــور، میزان پاداش و  توجه باکند و میواجد ش ــده در بازارهای خارج از کش به درآمدهای اثبات ش

  .(China Film Data Information Network, 2022) گرددیتعیین و پرداخت م ،به نسبتی از آن مبلغهای مالی کمک

 فیلم در سینمای چین تأمین مالیتولید و . 6

 فیلم ، تولیدشوندتولید میتحت سلطه شش کمپانی بزرگ  ها،فیلمی عمدههالیوود که سازی در نظام فیلمبرخلاف 



 

 

از  و هیچ شرکتی وجود ندارد که بتواند ادعای انحصار صنعت را داشته باشد.شده توزیع  ،بین صدها کمپانی ،در چین

 توجه در واقع، با .چین را به خود اختصاص دادند ات سینماییک چهارم تولید ،تر، ده کمپانی بر2014تا  2011سال 

واردانی که امیدوارند بیشتر، این صنعت همچنان به جذب تازه یسریع بازار فیلم چین و پتانسیل آن برای توسعه رشدبه 

 . (Diao, 2020 , 92) دهدمطلوبی به دست آورند، ادامه می منافعاز یکی از پرسودترین صنایع چین، 

 مالی فیلم تأمینتولید و  اصلی یهانهاد. 6-1

 ترینمهم. اندساختهفیلم  638 تعداد ،نهادهای تولید فیلم مؤسسات و کننده یاتهیه 400بیش از  ،2013در سال 

 کمپانیهای خصـــوصـــی و شـــرکت (CFG) 20گروه فیلم چینتجاری، شـــرکت دولتی  بُعداز  تولید فیلمهای کمپانی

سانه شنرری پکن، 21ای برادران هوایر سانه رو شم، و 22ر صویری چ سه ت س ستند.  23اندازمؤ صویری وندا، گروه ه سه ت س مؤ

ـــانرهای ـــیاو  (SFG) 24فیلم ش ـــانه آس ـــهم قابل 25رس گروه فیلم  و (CFG) گروه فیلم چینبازار دارند.  ازتوجهی نیز س

های که ســایر شــرکتشــوند، درحالیبندی میدولتی طبقه های بزرگ تولید فیلمِعنوان شــرکتبه (SFG) شــانرهای

شرکت به ،دولتی سط تعریف  هایعنوان  شرکتمیکوچک یا متو صیشوند.  صو  توان بامینیز فیلم را  تولید های خ

ـــرکت، نفوذ و تأثیر اجتماعی و تعداد فیلم توجه ـــرکتبه مقیاس ش ـــده، به ش و  مقیاسهای بزرگهای تولید ش

سیم کرد.  مقیاس،کوچک می تق شرکتشرکتبع صی  ستندهایی های بزرگ خصو  مانند کمپانی هاساختار آن که ه

ست؛ یاصورت عمودی  به، برادران وارنر سابقه فعالیت طولانی دارند و فیلمهایی شرکت سازمان یافته ا شان که  های

ــتودیوهای تصــویر تأثیر اجتماعی خاصــی در چین دارند، مانند  ــرکت ؛ و یا26پکن نویناس ــایر هایی ش که از حمایت س

هایی که دارای اسـتودیوها و شـرکت ؛ و نیز27ران پکنیها شـرکت فیلممانند  ند،ای برخوردارهای صـنایع رسـانهبخش

برای   .( ,2015Motion Picture Association ,31) 28دیانگروه فیلم هنگهســتند، مانند  ســازیفیلم یگســترده امکانات

این  تولید فیلممیزان  ،های بزرگ، متوســط و کوچک دولتی و خصــوصــیتولید فیلم توســط کمپانی ابعاددرک بهتر 

 شدهمقایسه  1در جدول  2011و  2002 هایدر سالجامع در دسترس رسمی و بر اساس آخرین آمارهای ها کمپانی

ست. سینمای  ا صنعت  شدن  صی  صو شرکت چین در طول قریب یک دههروند خ صی برای و حمایت از  صو های خ

 است. مشاهدهقابل یخوببه زیر با مقایسه آمارهای ارائه شده در جدول ،حمور و مشارکت در صنعت سینما

 (Diao, 2020 , 105) . ماخذ:های بزرگ، متوسط و کوچک دولتی و خصوصی سینمای چینتولید فیلم توسط کمپانی مقایسه 

ند. اکثر این اهدر چین فعال بود یتلویزیون هایبرنامه کمپانی تولید فیلم و 2300، بیش از 2016تا پایان سال 

ند. اهبوده و رشد و توسعه خوبی داشت مقیاسو تنها حدود ده شرکت بزرگ هستند یا متوسط مقیاسها کوچکشرکت

عداد فیلم نوع شرکت های ت

 2002تولیدی در 

عداد فیلم های ت

 2011تولیدی در 

های درصددد فیلم

 2002تولیدی در 

های درصددد فیلم

 2011تولیدی در 

 7.71% 46.74% 43 43 های بزرگ دولتیشرکت

 3.94% 4.35% 22 4 های بزرگ خصوصیشرکت

 12.54% 30.43% 70 28 های کوچک و متوسط دولتیشرکت

 63.44% 1.09% 354 1 خصوصیهای کوچک و متوسط شرکت

 6.09% 16.3% 35 15 تولیدات مشترک



 

 

بالای پخش تولیدات قدرت  ،کنند که دلیل اصلی این امرجدیدی ظهور می سازیفیلمهای هر سال کمپانیالبته 

  (Diao, 2020 , 107) چینی در سینماهای این کشور است. هایفیلم

سابق  هشت شرکت و نهاد سینمایی ادغامکه از  است گروه فیلم چین ،در چین فیلم ترین کمپانی تولیدبرجسته

ستودیو فیلم پکنو  شرکت فیلم چیناز جمله  ست 1999در فوریه  ،ا شده ا سیس  سال تأ ضر ) (، 2015. در حال حا

سهام شرکت تابعه با مالکیت کامل و مالکیت اکثریت یا بخشی 15با  گروه فیلم چین ، دیررشرکت  30نزدیک به  از 

شرکت ست که از معدود  سال  حقهایی ا صلی چین را دارد. در  سرزمین ا در  گروه فیلم چین، 2013واردات فیلم در 

شت.  ،فیلم 25تولید و توزیع  در چین را  سینمای اتاز کل تولید %5حداکثر  گروه فیلم چین، با این وجودشرکت دا

ال در بازار آمریکای تولید شــده توســط کمپانی یونیورســ %21.65توجهی کمتر از به طور قابل که رقمی اختیار دارد؛

استودیوی فیلم استودیو فیلم شانرهای،  ادغامنیز شرکت بزرگ دیرری است که از  گروه فیلم شانرهای. استشمالی 

شانرهای ستودیوی دوبله  شانرهای، ا ست.  هنری  شده ا شکیل  شرکت دیرر ت شانرهایو چند  دارای پنج  ،گروه فیلم 

ستودیوی بزرگ فیلم شرکت مرتبط با 14بزرگ تولید فیلم،  شرکت برداری، و همچنین اولین تولید فیلم و چندین ا

 . ( ,2015Motion Picture Association ,24-25) است 29متحد شانرهای شبکهای در چین با عنوان سینمای زنجیره

 نوظهور اینترنتی هایشرکتنهادها و . 6-2

 2014واردان بســیاری را به این بازار جذب کرده اســت. در ســال چین، تازه در نرخ بالای رشــد صــنعت فیلم

ـــرکت ـــور که با عنوان ش ـــناخته می32و تنســـنت 31بابا، علی30بایدو) BATهای اینترنتی بزرگ این کش ـــوند، وارد ( ش ش

های سنتی صنعت سرگرمی شدند و با این کار، ساختار صنعت فیلم و تلویزیون را به طور اساسی تغییر دادند و شیوه

شرکت سی کردند. این  سا سینمای چین دچار تغییرات ا صنعت  های ها با معرفی روشتولید، پخش و نمایش را در 

وتحلیل داران و تجزیهفهای گفتروی طرهای ویدئویی آنلاین، انجمنی، پلتفرممالی جمع تأمینجدید و به روز مانند 

های اینترنتی در نفوذ هر چه بیشتر شرکت با. (Diao, 2020 , 112) ایجاد کردندقابل توجهی های کاربران تغییرات داده

ـــال ـــینمای چین، در س ـــنعت س ـــرکتص ـــارکت خود را در تولید فیلمهای اخیر این ش اند. افزایش داده نیز ها مش

شهعنوانبه صلی علیمثال فروش گی سال ای تولیدات ا سید و تولیدات  3.28به  2020بابا پیکچرز در  میلیارد یوان ر

شترک  شرکت آنم سید که در مجموع این رقم به بیش  7.45های دیرر نیز  به با  میلیارد یوان  10.7میلیارد یوان ر

را به خود  2020است. این رقم بیش از نیمی از بازده کل فروش گیشه سال رسیده  2020برای این شرکت در سال 

توســط شــرکت  ،بندی فروش گیشــه ســالانه در این ســالفیلم برتر در رده 10اختصــاص داده اســت. چهار فیلم از 

 .( ,2021Hong Yin ,308) اندپخش شده است، باباعلی زیرمجموعه هایکه از شرکت 33تائوپیائوپیائو

 سینمای چین صنعت فیلم در تأمین مالیهای روش.  7

توسعه طرّاحی و مالی معمولار در مرحله  تأمینمالی در سینمای چین بخش بسیار مهمی از فرایند تولید است.  تأمین

شود و چه کسانی در که آیا یک فیلم واقعار ساخته میپاسخ به این پرسش است  برایو عامل مهمی  پذیردصورت می

که فیلم توسط یکی از استودیوهای بسته به این، مالی تأمینهای راهبردو ارکت خواهند داشت. منابع مالی پروژه مش

ستقلبزرگ فیلم تولید می ستودیوی نوظهور یا م شارکت منابع  ،شود یا یک ا ست. تأثیر و م مالی در  تأمینمتفاوت ا



 

 

 فاوت باشد. تولید و پخش یک فیلم خاص نیز ممکن است بسته به قدرت آنها مت

 فیلممالی  تأمینی ها. سازوکار7-1

ـــازوکار ـــنعت فیلم چین ی تأمین مالی هاتنوع س ـــد روبه یروند نیزدر ص ـــال داردرش ، دولت به 1995. در س

 ند،ها را به عهده داشتمالی فیلم تأمین %70های غیردولتی( که بیش از و شرکت حقیقی افراداعم از گذارانی )سرمایه

ـــال بعد این میزان به عنوان تهیهاجازه داد به ـــرط که کاهش یافت. بااین %30کننده فعالیت نمایند. س حال، این ش

ستودیوها صلی  تولید سهمی ازباید  سازی،ی فیلما صلاحات تبلیغاتیهای فیلم)آثار جریان ا ( چین در بازتاب دهنده ا

شند شته با شد کمپانیدا سی خارجفیلم ،کنندههای پخش، باعث  سیا شه ترجیح  زایی دررا برای درآمد یهای غیر گی

ستودیوهای کوچک یک سازفیلمبرای اکثر  ،مالی تأمینکه درحالی ،از طرفی .(Keane, 2006, 5) دهند ستقل و ا ان م

ساز استودیوهای بزرگ درگیر آن هستند، کمتر مشکل معمولار های سینمایی بزرگ کهچالش بزرگ است، برای پروژه

ست.  ستودیوها پرداخت میمعمولار تمام هزینهها، در این گونه فیلما سط ا سعه و تولید تو پس از آن به  وشود های تو

ــد. در نتیجه، فیلم ــط به طور فزایندههای کمطور کامل مالک فیلم خواهند ش ــتودیوهای هزینه و متوس ای در بین اس

ــازیلمف ــک کمتری دارند. بهس ــتند، زیرا به طور بالقوه ریس های موفق یکی از اولین فیلم ،مثال عنوان ی محبوب هس

ـــنگ دیوانههزینه کم ـــترده فیلم (، یک2006) 34س جذب کرد و از  راای مخاطبان چینی کمدی بود که به طور گس

شه  469یوان )حدود  میلیون 3انتظارات منتقدان نیز فراتر رفت. این فیلم با بودجه  شد، اما در گی ساخته  هزار دلار( 

 .(Diao, 2020 , 117) میلیون دلار( به دست آورد 3.7میلیون یوان )حدود  23.5

سازوکار شانرهایهای حمایتی شیوه های تأمین مالی،برای درک بهتر  سعه فرهنری  عنوان نمونه، در را به بنیاد تو

سی مییک بازه ساله برر شانرهایعنوان متولی کنیم. این بنیاد به ی زمانی یک  صنعت فیلم  سعه  اعلام   35صندو  تو

اولیه که  در مرحلهپروژه  14مند شــدند. بهرهی این صــندو  هاتیحمااز پروژه  89در مجموع   2020در ســال  ،کرد

شن بود،  4شامل  شدند تأمینانیمی سعه فیلمنامه  در مرحلهپروژه  15 ؛مالی  های پروژه»عنوان به هم فیلم 17 وتو

ـــ « مهم ـــ درباره زندگی مردم چین در قرنطینه کرونا بود« 36یک روز دیرر»که شامل مستند ـ  4 ند؛شد مالی تأمین ـ

مالی  تأمینفیلمنامه  توسعه در مرحله هم فیلم 7ان جوان و سازفیلمتوسعه اولیه برای ساخت توسط  در مرحلهفیلم 

ستاو به خاطرفیلم  10به  ؛شدند دریاچه  هایفیلمشد که  پرداختجایزه نقدی  ی گوناگون،هاشان از جنبههایردد

ـــر بود) 37غاز وحشـــی ـــنواره کن حاض تولید فیلم برای پس 5 ؛بودندها نیز در میان آن 38 4 منایپو فیلم  (که در جش

های داخلی فیلمدر چارچوب  ؛شد تأمینشانرهای  یهاشنیلوکبرداری در فیلم برای فیلم 5بودجه  ند؛مالی شد تأمین

ــینما برای ارائه خدمات  یک ند؛مالی شــد تأمینپروژه در بخش تبلیغات  3 ،باکیفیت بالا انجمن مربوط به صــنعت س

شی برای پروژه 4 ؛بودجه دریافت کرد ،برداری و مالکیت معنویفیلم هایمکان سعه سازمان آموز شی و تو های آموز

ستعدادیابی برای شرکت برای راه یک ؛بودجه دریافت کردند آموزش ان جوان کمک مالی سازفیلماندازی یک برنامه ا

کرونا  یکه تولید آن در طول دوره هم پروژه ؛ و یکفیلم برای پخش و بازاریابی بودجه دریافت کردند 4 ؛دریافت کرد

ـــده بود یافت کرد ،متوقف ش مالی در یت مجدد کمک  عال   .(UK-China Film Collaboration Project, 2022) برای ف

سینمای دربنابراین،  ست ومالی فیلم تأمینچین،  صنعت  شودمی ها متنوع ا شکال مختلفی انجام  . دوازده تواند به ا

 نشان داده شده است. 2 نمودارهای تأمین مالی فیلم در صنعت سینمای چین، شناسایی و در روش نیترمهممورد از 
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 . مأخذ: )نگارندگان(سینمای چین صنعت ها درمالی فیلم تأمینهای انواع روش. 2نمودار
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صنعت فیلمتوجهی قابل بودجه دولت چین، کلی طور به صاص می به  سعه  دهداخت سئولیت مالی ایجاد و تو و م

ــر های تولید و پخش فیلم در چین را بر عهده میبخش دولتی برای تولید فیلم عمدتار به  یهبودجگیرد. در حال حاض

ــوی دولت مرکزی  تأمینها و نهادهای . بودجهیابداختصــاص میهای دولتی کمپانی مالی  تأمینمالی موجود که از س

صنعت ملی  یژهصندو  وشامل  ،دنشومی سعه  سرمایه، فیلمتو سینما و تلویزیونصندو   صندو  ، 39گذاری مشترک 

دهد( و نیز های وارداتی را به خود اختصــاص می)صــندوقی که درصــد معینی از درآمد فیلم 40های وارداتیدرآمد فیلم

ای ها، بودجهمالی فیلم تأمین ای نیز برای. نهادهای دولتی محلی و منطقهاسـت 41یارانه ویژه فیلم برای موضـوعات مهم

های عمومی فیلم در های ســالیانه دولت چین برای حمایت از نهادها و صــندو بودجه ،3 نموداردر  گیرند.در نظر می

شانهای مختلف سال ست. این بودجه به شدهدادهن سال  غیر ا صنعت  ،کرونا گیریهمهکه  2020از  تأثیر بالایی در 

ها از سینما و ساخت فیلم برجای گذاشت، همواره با افزایش سالیانه روبرو بوده است. البته شتاب و درصد این افزایش

 شده است.  تعدیلبه بعد رو به کاهش گذاشته و  2016سال 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

صندو  بود ه. 3نمودار سا های سالیانه دولت چین برای حمایت از نهادها و   ,CEIC). مأخذ: های مختلف )میلیون یوان(عمومی فیلم در 

2022) 

توسعه دهد  یاگونهبه شود تا محیط سینمایی راعنوان ابزاری برای بازارسازی اعطا میبه ،های مالی دولتحمایت

سار هدف نهایی حمایت دولت سا شرایط بازار خود را حفظ کند. ا شود و بتواند تحت  حذف  ،که از نظر تجاری مستقل 

سازی کنند کند تا محصول خود را تجاریکنندگان را تشویق میعمومی است. در نتیجه، دولت تهیه بودجةاستفاده از 

 مالیات بر صنعت را افزایش دهد. ،برای بازگشت سرمایه خودتواند باشند. بعد از آن دولت می سودمحورو 
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عنوان بودجه به فروش بلیت هستند که این مبالغ بهمالیات های سینما در چین مشمول پرداخت پنج درصد سالن

صنعت ملی  صندو  ویژه سعه  شیوه کارکردی فیلم پرداخت میتو ساس  سینمایی صندو  اینشود. بر ا ، اگر درآمد 

شه آن 50بیش از  ،های داخلیفیلم صد از کل درآمد گی شد، آندر شرایط دریافت ها با صد تخفیف  100ها واجد  در

شکیل دهند،  50تا  45های داخلی بین خواهند بود. اگر فیلم سینما را ت شه یک  صد از کل درآمد گی صد  80در در

 50کنند. علاوه بر این، اگر بیش از درصد تخفیف دریافت می 50درصد،  45از کنند و برای کمتر تخفیف دریافت می

درصدی از صندو  ویژه  100صورت دیجیتال باشد، آنها مشمول تخفیف های یک سینما بهنمایشدرصد از کل تعداد 

درآمدهای  ،2018و دسامبر  2014ملی به مدت سه سال خواهند بود. همچنین در فاصله زمانی بین ژانویه  سینمای

رایت، درآمد حاصـــل از پخش فیلم و درآمدهای گیشـــه از کپی فیلم، فروش فیزیکیهای حاصـــل از فروش نســـخه

  .اندافزوده برخوردار بودهاز معافیت مالیات بر ارزش ،های سینمای واقع در مناطق غیرشهریسالن

ای و های فیلم منطقهتوانند از شرکتآنها میهای محلی، به دلیل افزایش عملکرد و تأثیر مدیریتی دولتهمچنین 

شویقی که با بودجه یک مثال،عنوانبه محلی خود حمایت کنند. شترک  یطرح ت شهرداری چینگ گروه وندام دائو و 

دائو در شــر  چین ارائه های واجد شــرایط در منطقه چینگپروژهدرصــد تخفیف مالیاتی برای  40تا  ،ایجاد شــده

ــیان چینی و بین ،یفدهد. این تخفمی ــت و برای متقاض ــرایط اس ــعه فیلم و  از طریقالمللی واجد ش ــندو  توس ص

درصدی ارائه شده  40کند. مشو  مالیاتی میلیارد یوان( ارائه می 5میلیون دلار ) 750هایی به مبلغ مشو  ،تلویزیون

سط واندا و دولت چینگ شو  تریندائو یکی از بزرگتو صد  هام ها در قالب فیلم مالی تأمینتخفیف در و بالاترین در

شو  ست که از م شو  در جهان ا صدی ارائه 30های م سط ایالت لوئیزیانا )یکی از بالاترین در شو  شده تو ها در م

 رود. در آسیا است، فراتر می موارد بالاترینشده توسط مالزی که یکی از  درصدی ارائه 30 مشو  ایالات متحده( و
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ــینمای در  ــترک به تأمینچین، س ــهیل مالی مش ــتر به فیلم و تس های فیلم نمایشعنوان ابزاری برای توجه بیش

ــتری دارند، تلقی می ییهافیلمویژه داخلی، به ــود. همچنین رقابتکه بودجه بیش ــایر فیلم را ش ــده با س های تولید ش

افتتاحیه  یدر هفته هادهد تا فیلمبه میزان مشخصی کاهش می ،اندتولید کرده مشترکهایی که فیلم توسط کمپانی

برای  نیز، تربه اســتودیوهای تولید کوچک ،مالی مشــترک تأمیند. نخود به بهترین نتایج ممکن در گیشــه دســت یاب

 تأمینپانی تولید، ها توسط بیش از سه کمکند. در چین غیرمعمول نیست که فیلمهایشان کمک میگسترش فعالیت

ــوند. برخی از کمپانی ــتودیوهای کوچکفیلم ،ترهای بزرگمالی ش از یک  با این کار، کنند وتر تولید میهایی را با اس

 حتمار  کنند که فیلمدهند و از طرف دیرر تمــمین میتر را کاهش میطرف میزان ریســک برای اســتودیوهای کوچک

 شود.کامل می

صــندو  صــندوقی تحت عنوان   ،مثالعنوانبه مینه تولید مشــترک با ســایر کشــورهاســت.رویکرد دیرر در این ز

پکن  - آنجلسبا اســتودیوی لس کهاســت  در چین مالی فیلم تازه تأســیس تأمینیک نهاد  ،42خطرپذیر هاتلند فیلم

(LABS) اولیه برای تولیدات مشترک  یعنوان سرمایه میلیون دلار به 300به ارزش بیش از  یگذاری مشترکسرمایه

ست.  ، انجام دادهچین و ایالات متحده میان سال  ،همچنین (Epps, 2015)ا سفر رئیس  2015در  جمهور و در جریان 

سرمایه صندو   سه به چین،  سرگرمی چین تحت عنوان فران صنایع   (CFATC)صندو  فیلم و تلویزیون چینگذاری 

ــتقل پخش فیلم اروپایی نامهدر تفاهم ــرکت مس ــیس، Wild Bunchای با ش ــندو  تأس ــترک ص اروپا  -فیلم چین مش

(CEFF) مالی تولیدات مشترک چینی و  تأمینکند که به توسعه و ایجاد می ینهاد ،را اعلام کردند. قرارداد امما شده

تا به یک بازیرر  قصد دارد CEFFدر اروپا،  Wild Bunchو دانش و حمور  CFATCطلبی اروپایی اختصاص دارد. با جاه

 گذاری خطرپذیرِفعال و اصــلی در همکاری بین صــنایع فرهنری چین و اروپا تبدیل شــود و هدف اصــلی آن ســرمایه

های گذاری در شــرکتای و ســرمایههای تلویزیونی و همچنین ســینماهای زنجیرهها، درامپیشــرفته با تمرکز بر فیلم

 (Wild Bunch AG, 2015) اضر در زنجیره ارزش صنعت فیلم و تلویزیون است.مختلف ح
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را ندارند، اما  هاهنوز قدرت تغییر ابزارهای متداول تولید فیلم  Zhongcouاز جمله  ،ایتأمین مالی شبکه هایگروه

در تأمین  عنوان مثالی دیررکنند. بههای جدید تأمین مالی ارائه میسکوو  هاشبکه ،چین برای توسعه صنعت فیلم

سه بار تغییر پیدا کرده است.  تا کنون بابا اشاره کرد که مالکیت آنعلی Yulebaoسکوی توان به می ای،مالی شبکه

 رد است. اومتعلق به شرکت بایدو نیز نمونه دیرری از این م Baifayouxi سکویهمچنین 

 از بازار سها  تأمین مالی. 7-6

هوای ، کمپانی 2020های اخیر نیز همچنان بر صنعت سینما متمرکز است. در سال چین در سال یبازار سرمایه

سرمایه فیلم سنت، گذارانی مانند علیبا  سرمایهمیلیارد یوان  2.29بابا فیلم و تن نیز  واندا فیلمآوری کرد. جمع از بازار 

مالی توسط یک شرکت  تأمینآوری کرد و رکورد بیشترین میزان میلیارد یوان جمع 2.93در همین سال در مجموع 

سانه سرمایه چین را ثبت کرد.  ایر ضههمچنین در بازار  سال ، عر سه  سهام  یپس از  نیز در بورس  43بونا فیلماولیه 



 

 

تلویزیونی است که از زمان فهرست  هایبرنامه فیلم و تولید مورد بررسی و تأیید قرار گرفت. این شرکت اولین شرکت

ــینماهای جین ــانه، و همچنین شــرکت 2017در اکتبر  44ییشــدن س ــال  45ای عالی منرورس ، در فهرســت 2018در س

 بورس چین ثبت شده است.  Aهای درجه شرکت

 های بانکیوا . 7-7

مؤسسات مالی این کشور را تشویق کرد تا از توسعه صنعت فیلم حمایت کنند.  2010از سال  ،دولت مرکزی چین

ـــال  نمونه عنوان به ـــنگ، بانک مین2011در س میلیون یوان وام برای  150رایت فیلم، حق کپی یبا اخذ وثیقه 46ش

ـــاخت فیلم 47روه فیلم بوناگ ای دیرر،در نمونه ( ارائه کرد. یا2011) های جنگگلتولید و بازاریابی فیلم  با  ،برای س

سینمایی خودگذاری فیلموثیقه سال  میلیون یوانی از بانک پکن دریافت کرد. 100وام  ، یکها و تجهیزات    2012در 

ــانرهای محلی دولت ــندی  ،ش ــعه پیاده پیرامون ملاحظاتی»عنوان  باس ــازی روند توس ــکوفاو س ــنعت فیلم  ییش ص

شر کرد که در « شانرهای سات آن،منت س شویق می مؤ صنعت فیلم حمایت و مالی این منطقه را ت سعه  کرد تا از تو

کنند. هشت بانک، از جمله بانک چین و بانک مسکن  بدلمالی فیلم  تأمینگذاری و شانرهای را به یک مرکز سرمایه

میلیارد یوان به صــنعت فیلم ارائه کردند.  1.3مبلغ  جمعار بههایی وام ،ســال بعد از انتشــار این ســند 5در طول  48چین

گذاری در تولید و پخش ی و سرمایهسازفیلمهای شروع به خرید سهام شرکت ،ایهای جدید رسانههمچنین شرکت

های بانکی در مجموع گزینه رایجی برای فیلم، وام در تولید گذاریفیلم کردند. البته به دلیل ریســـک بالای ســـرمایه

ــینمایی مالی نتأمی ــال امادر چین نیســت.  تولیدات س ــال های اخیر و بهدر س تعداد زیادی از  ،2010ویژه پس از س

 نیزو « حامی صنعت فرهنری ،صنعت مالی»در قالب شعارهایی مانند  ،های دولتحمایت از سیاست منظورها به بانک

 ارائه دهند. وام ،اهکنندگان فیلماند به تهیهبه دلیل رشد صنعت فیلم، حاضر شده

 مالی تأمینهای صندو . 7-8

ســابقه کوتاهی در صــنعت فیلم چین دارند.  ،آمیزگذاری مخاطرهمالی فیلم نیز مانند ســرمایه تأمینهای صــندو 

صندو سرمایه سط تیم تأمینها و نهادهای گذاری  صورت میای و بینهای حرفهمالی فیلم معمولار تو گیرد و المللی 

های سـینمایی را نیز به همراه دارد. پذیرش ای و شـفافیت عملیات مالی پروژهتنها پول، بلکه مدیریت حرفهنه این امر

سرمایه چین نهادهااین قبیل  سال  فنیز در بازار  ست و تعداد نهادهای  2008از  شده ا ها مالی برای فیلم تأمینآغاز 

ـــال  رو به ـــت. تا پایان س ـــندو  و نهاد 2013افزایش اس ـــت و چهار ص مالی در چین، بر  تأمین، در مجموع بیس

ــرمایه ــنعت گذاریس ــتند.  در ص ــرمایه ملی فیلمفیلم تمرکز داش ــندو  س ــرمایهو  49ص ــندو  س  50گذاری فیلم هانیص

 هستند.  صنعت فیلمچین در  گذاریی سرمایهترین نهادهابزرگ

 فروش پیش. 7-9

صورت مشارکت های پخش در صنعت سینمای چین وجود داردن پخش بهار حالت اصلی پخش فیلم توسط شرکتچه

سود، پخش به سپس پخش آن، پخش به حقو  صورت خریددر  صورت عنوان آژانس پخش فیلم و پخش بهفیلم و 

ـــود ـــارکت در س ـــت. ترایج فکمک به بازاریابی فیلم. مش ـــینمای چین اس کنندگان، هیهترین روش پخش در س

ها، درآمدهای گیشه را با نسبتی از ای و سایر سینماها پس از کسر هزینههای سینماهای زنجیرهکنندگان، سالنپخش



 

 

ــده ــخص ش ــیم می ، میانقبل مش های های داخلی با بودجههای وارداتی و اکثر فیلمکنند. تقریبار تمام فیلمخود تقس

صــورت خرید، شــرکت کنند. هم در این روش و هم روش پخش بهاده میمتوســط و بالاتر، از این روش پخش اســتف

 کند. های فیلم مشارکت میمالی هزینه تأمیندر  ،کنندههای تولید به تهیهکننده با پرداخت بخشی از هزینهپخش

 مالی تأمینهای سایر روش. 7-10

ها بوده اســت که در آن فیلم 51مالی از طریق حمایت مالی تأمیندر صــنعت فیلم چین، افزایش  جدیدتریک روند 

تبلیغات دهند بازاریابی یا شوند و به آنها اجازه میمالی می تأمین ،ا های خارج از صنایع سینمایی و خلّتوسط شرکت

کردن جای شامل پیدا ،و توسعه طرّاحی فرآیندها در را در فیلم وارد کنند. به این معنا که فیلمخود محصول  مشخص

عنوان شــوند که در آن برندها یا محصــولات خاصــی در داخل فیلم بهنامه برای تبلیغ محصــولات میمناســب در فیلم

شــدن به یک ابزار در حال تبدیل ،محصــول تجاری در فیلم نمایش یک شــوند.روشــی برای تبلیغات نمایش داده می

ــت که در  تأمینمحبوب برای  ــولات کننده میآن تهیهمالی تولید فیلم در چین اس ــتقیم محص تواند از تبلیغ غیرمس

 پایین نره دارد.  نسبتارهای عملیاتی فیلم را نیز از این طریق حال هزینهدرآمد کسب کند و درعین ،هاتجاری در فیلم

ی دارد. ســازفیلمهای نیز منافع زیادی برای توســعه برخی از کمپانی 52گذاری در قالب ســهام خصــوصــیســرمایه

ــرکت  کمپانی برادران هوای ــت. این ش مالی خود را از طریق  تأمینتوجهی از قابل میزانمثال خوبی در این زمینه اس

ـــندو  ـــهام خصـــوصـــی مانند ص بابا، مانند رئیس علی حقوقیو نیز از افراد  54و هورای 53تایهه مدیا، تام گروپهای س

 د.آوری کرمدیرعامل فوکس مدیا و رئیس گروه وانگ ژیانگ جمع

گروه و  گروه فیلم بونا. مورد توجه واقع شددر صنعت فیلم چین  2007نیز تقریبار از سال  گذاری خطرپذیرسرمایه

 ها یوان سرمایه خطرپذیر به سرعت گسترش یافتند. ی هستند که با دریافت میلیونیاهکمپانی 55اسب تندرو پکن

سال صنعت فیلم( به )پول« داغ»های اخیر مقادیر زیادی پول همچنین در  چین  سینمایهایی از منابع خارج از 

سال  ست. در  شده ا ها را در چین مالی جمعی برای فیلم تأمینروش  ،بابا غول تجارت الکترونیکعلی 2014سرازیر 

ــرویسمعرفی کرد و یک  ــرمایهانداهر 56مالی جدید به نام یو لی بائو س ــت س گذاری در ازی کرد که به مردم عادی فرص

 . (Peng, 2015, 43) دهدها یا تولیدات سینمایی میسریال

  یریگ هینت. 8

ستار،در این  شم جُ س اندازچ صنعت  صنعتدر  لمیف مالی تأمین مختلف هایشیوهو  نیچ ینمایتحولات  مورد  ،این 

 آن یرو ِشیپ هایچالشو ســینمای چین صــنعت ابتدا تصــویری از  بر اســاس چارچوب مفهومی،. واکاوی قرار گرفت

 ،در ادامه و مرور تولید فیلم، مهمصــنعت، قوانین و مقررات  این شــرایطتر برای شــناخت دقیق ســپس. شــد ترســیم

 هایروش ســرانجامو  قرار گرفتبررســی  مورد آنهای هاســازوکارو نیز  هافیلممالی  تأمیننهادهای اصــلی تولید و 

سینمای چین معرفی تأمین گوناگون صنعت  سهمالی در  سینمای چین .شد و تحلیل ، مقای صنعت  سی تحولات   برر

آزادسازی  توانمندسازی و هبوابسته است،  مالی منابعبه همان اندازه که به  ،این صنعت توسعةو  رشد ،دهدنشان می

س متکّی ها نیزدر تمامی جنبه ترهای باکیفیتو تولید فیلم صنعت ا بخش خلّ سال به همین دلیل .تا  ،های اخیردر 



 

 

سینما گذاریها و قانونسیاست پذیر شدنانعطاف روند شتاب بیشتری گرفته ،در حمایت از صنعت   و در این کشور 

 گذاری شده است. افزایش بازده سرمایهنیز صنعت  و  این بیشتر توانمندیمنجر به  خود نوبةبهاین امر 

در ها مالی فیلم تأمینبرای  مؤثرمالی متنوع و  تأمیندر حال حاضــر بیش از ده روش ، دهدنشــان می این مطالعه

شیوهتنوّع .وجود داردچین سینمای  ست اثربخشی حکایت از های تأمین مالی،بخشی به  هایی دارد که ها و رویهسیا

صنعتروبه منجر به روند شد و بلوغ  شور یر ست. شده سینمای این ک  ،مالی تأمینمنابع ها و شیوه گونیگونه زیرا ا

بازار داخلی  با نیازهای فرهنری و سازگاری ، توانمندی بخش خصوصیاتتولیدبهبود تنوع  ،افزایش تولید فیلم موجب

ستچین سینمای  سیار زیادی که درشده ا سینمای چین و ایران  . بنابراین، علیرغم تفاوت ب صنعت و بازار  مقیاس 

 یتوجهقابل و مثبت راتیتأث تواندیم هاشیوهاین  توجه به ی صنعتی سینما،وجود دارد، به دلیل ماهیت مشابه چرخه

 مالیِ  تأمین هایشــیوهتأثیر . داشــته باشــددر ایران و رشــد صــنعت ســینما  هافیلممالی  تأمینبر روند تولید و 

و افزایش  سینمای چین ی صنعترشد و توسعه در گذاری خارجیسرمایه نیز و خارج از صنعت فیلم گذاریسرمایه

تزریق شده به  مالیو منابع  هاهمین حمایت یواسطه . بهاست مشاهدهقابلها بیش از سایر شیوه ،کیفیت محصولات

ها در این کشور بلکه روند بازاریابی فیلم ،یافتههای چینی به طور چشمریری افزایش تولید سالانه فیلم تنهانه، صنعت

 .گذاشته است بهبود به رونیز 

را نیز تحلیل  هااین شیوه ، باید روندهای آیندهمالی صنعت سینمای چین تأمینهای روشالروبرداری از  به منظور

ـــنعت فیلم  مالی تأمینها و منابع روشکرد.  ـــتنددر ص های و روش ترر آینده کمها دو تأثیر برخی روش متغیر هس

شتری  ،جمعی مالی تأمینجدیدی مانند  شتتأثیرگذاری بی صنعت فیلم چین در چند . باتوجهخواهند دا به موفقیت 

عنوان یک روش بالقوه پرسود شناخته بهدر این صنعت  خصوصی یگذارهیسرما ،رشد آنروبه وضعیتو  اخیر یدهه

صی  مالی تأمینو  یگذارهیسرماهای شده و در نتیجه تعداد زیادی طرح صو صنعت خ ستبرای این  . شکل گرفته ا

های ارزیابی شفافیت و انسجام نظام مالی خصوصی و مشابه در کشورمان، نیازمند تأمینهای الروبرداری از روشالبته 

شده و فیلم هاطرحبودن  آورسود مالی و حقوقی و مطالعه ساخته  ستهای  صنعت  توجه که با ا ضعیت موجود  به و

هنوز هم  فیلمسازیهای گذاری کمپانیسرمایه با این وجود،. کردخواهد  تردهیچیپرا  تحقق این امرسینما در کشور، 

 و فیلم، بیشترین کاربرد را در صنعت سینمای چین دارد مالی تأمینگذاری و های سرمایهترین روشعنوان متداولبه

ـــتفاده از این روش بهبود ـــرکت تجمیع و نیازمند ،نیز ایراندر  اس ـــازلمیفهای تقویت توان مالی ش ی از طریق س

  .است ی ویژههاوامو یا اعطای  هاتیمعافو  ها مشوّدر قالب  میرمستقیغهای و یا حمایت های مالی مستقیمحمایت
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های سازی و شبکهاین مطالعه موردی صنعت فیلمهای رسانهزنجیره ارزش در سازمان ،1396یثم؛ صبوحی، م یاوش؛صلواتیان، س

 .80-55، مدیریت رسانه ،تلویزیونی

، های متعارف و نوین در سینمای ایران و هالیوودمطالعه تطبیقی روش، های سینماییمالی در تولید فیلم تأمین ،1398اطمه؛ یاسمی، ف

 تهرانن پژوهشراه فرهنگ، هنر و ارتباطات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.
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A Case Study of Financing in the Chinese Film Industry 
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Abstract : 

In order to develop and make the film financing methods in Iran more efficient by using the global 

experiences, in this article, the developments of the Chinese cinema industry in recent years have 

been investigated and various types of film financing methods have been analyzed. The research 

method in this article is descriptive and qualitative, and documentary method and library and internet 

sources have been used to identify and compile the findings. At first, a picture of the current state of 

China's cinema industry in recent years and the changes that have occurred in corresponding to the 

increase in film production and demand in this country, are presented; then recent trends and the main 

challenges of the China's cinema industry at the present are explained. Then, in the discussion and 

analysis section of the article, the recently approved laws and regulations in the field of film 

production and financing such as Film Industry Promotion Act are reviewed. In the next section, the 

main institutions of film production and financing including China Film Group as the biggest public 

film production company in the country and   Shanghai Film Group have been investigated and their 

mechanisms and procedures are explained. Finally, in the last section of discussion the different types 

of financing methods in the Chinese cinema industry have been examined and analyzed in details. 

According to the findings of the research, the success of the cinema industry in this country and its 

growth, in addition to financial resources, requires the empowerment of the creative sector and the 

production of higher quality films in all aspects. Also, clarifying and standardizing the regulatory 

laws and strengthening the laws supporting the film industry and increasing the return rate of 

investment can cause the cinema industry to flourish more in this country. In the field of sources and 

financing methods, more than ten different methods for financing films were identified. The most 

important of these methods are: direct financing through public and government budgets which 

includes funds like: The special fund for the development of the national film industry,   Film and TV 

Mutual Fund, Imported Film Revenue Fund, Special Film Subsidy on Major Subject Matters and etc; 

indirect and special financing for films which includes   Production incentives such as tax credit, tax 

rebates, cash rebates and tax shelters; joint investment and financing between national production 

companies or with a foreign production company; crowdfunding in mostly new and online platforms;  

financing from the stock market; bank loans; financing funds from other industries; and pre-sale. 

Also, other methods such as private equity, sponsored financing, venture capital and hot money were 

also identified, which are relatively less important than the main methods. In general, it can be said 

that the diversity of financing sources in this country has increased film production and improved the 

diversity and compatibility of China's domestic cinema market. Among the main financing methods 

identified, direct investment by public or private companies, loans provided by financial or 

investment institutions, and foreign investment and joint productions are more important than others.  
 

Keywords: China film industry, Cinema economy, Film Production, film financing, Funding body  

  



 

 

Abstract 2 (Shorter): 

 

This study investigates the film financing landscape in China, with a focus on identifying and 

analyzing the various methods and sources of financing available to the country's film industry. 

Utilizing a descriptive and qualitative research method, the current state of China's film industry is 

outlined, including an examination of the regulatory framework and key institutions involved in film 

production and financing. The study underscores the significance of clarifying and standardizing 

regulatory laws, strengthening support for the film industry, and enhancing the return on investment 

to foster a flourishing film industry in China. More than ten distinct financing methods are identified, 

encompassing direct financing through public and government budgets, indirect and special 

financing, joint investment and financing, crowdfunding, stock market financing, bank loans, and 

other industry funds. The diversity of financing sources is found to have contributed to increased film 

production and market diversity in China. Among the identified financing methods, direct investment 

by public or private companies, loans from financial or investment institutions, and foreign 

investment and joint productions emerge as particularly impactful. This study provides valuable 

insights into the complex and evolving landscape of film financing in China, offering implications 

for industry stakeholders and policymakers. 
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